Cola Cao

75 ANOS DE GRUMITOS

@® 1948
Hola, aunque hoy estoy presente en : } J
mas de 6 millones de hogares y en 6/0)[[@ Ew@
nuestro pais se toman mas de 50 . st /
vasos de leche con ColaCao por ' w@
segundo, icasi 5 millones de vasos al : /
dia! también tengo un pasado.

Llegar hasta aqui ha sido gracias a
vosotros y hoy me siento afortunado
de estar presente en los hogares de
muchisimas familias espafolas a lo
largo de estos anos.

Para celebrarlo quiero contaros uno de mis secretos
mejor guardados, el porqué de mis famosos y deseados
grumitos: mi receta con cacao natural y sin anadirle
aditivos. Para todos los que no conozcais mi historia,
aqui os la voy a contar.

Ademas, como 75 no se celebran todos los dias,
coincidiendo con este aniversario, he dado un paso
adelante en nuestra responsabilidad social certificando
el T00% de mi cacao con “ONG Rainforest Alliance”, el
mayor programa de sostenibilidad del mundo del cacao.

DEL BARRIO DE 6RACIA DE BARCELON
ATODOS L0S RINCONES DEL PARS

Mis origenes estan en un pequeno local de Barcelona, en
pleno barrio de Gracia, uno de los mas populares de la
ciudad. Alli, dos emprendedores -José Maria Ventura y José
lgnacio Ferrero- empezaron a trabajar en un producto «
elaborado artesanalmente que se registréo comercialmente »_fg
bajo el nombre de ColaCao en 1945, asi naci yo. - T U

El producto se lanzaria al mercado espanol un ano después. ' ‘

(OLACAO. EL DEPORTE
/ LA PIBLICIDAD 75 AROS DE LA MAND

La historia de la publicidad en Espafna va
intimamente ligada a la de ColaCao. Y es que
la marca siempre ha sido pionera en innovar
en formatos publicitarios. A mediados de los
anos 50 aposto por la radio, siendo la primera
marca en patrocinar una radionovela. Se
trataba de Matilde, Perico y Periquin, en
Radio Barcelona - Cadena SER. Y lo hizo con
uno de los jingles mas populares de la historia
de la publicidad en nuestro pais: la Cancion
del ColaCao.

En 1962 la marca emitia sus primeros
spots en Television Espanola y a finales de
la década de los 80, ColaCao apostaba
por la emisidn de sus campanas en las
cadenas televisivas privadas, cuando ni
siquiera habia disponibles datos de
audiencia. Las personalidades mas
populares de cada momento han
desembarcado en los spots de ColaCao,
desde Teresa Rabal a Edurne pasando por
Concha Cuetos o Xavier Sarda

Si existe un elemento vertebrador de las
campanas de ColaCao a lo largo de su
historia, este es el deporte. Ya desde sus
inicios “Lo tomaba el futbolista para entrar
goles” y “los buenos nadadores”. Ahos mas
tarde, en 1972, se convirtio en alimento
olimpico y los deportistas mas populares del
momento, como Eddy Merckx, Mark Spitz o

Emerson Fittipaldi se sumaron a sus
Cola Cao campanas.

tu fiel amigo

Cola Cao o COBI Y COLACAO,

En el afo 1988 se convertia en ELALIMENTO OLIMPICO TAL PARA cuu
patrocinador oficial del equipo

. ~ . ; o
ollmplcg lespanol a través de’su }3,“\ ‘

adhesion al Plan ADO, y asi lo J I<

recogieron sus anuncios televisivos. ('-3;1,\.-}5'.) 1w
Unos anos después, iconos del — e
deporte espanol como Rafa Nadal o
Dani Pedrosa protagonizaban,
acompanados de sus madres, los
spots de la marca de cacao.

A partir de 2009 ColaCao puso en el centro los
valores de superacion, integracion y compafnerismo
en el deporte, dando el protagonismo a nifios y nifas
“anonimos” que crecian y disfrutaban practicando
deporte. Es el caso de campanas como la de Bea, la
nifa apasionada por el BMX; Yael, el nifo surfista que
anos después se convertiria en campedn de Europa-
o Daniel Stix, el nino con paralisis en las piernas que
nos ensed a soAar montado en su silla de ruedas.
ANos después Daniel triunfaria en el baloncesto con
la seleccion espanola.

ColaCao sigue apoyando en la actualidad la practica
deportiva, tanto a través de sus patrocinios a los
equipos nacionales olimpicos y paralimpicos, como a
través del programa “Becas Vamos”, mediante el
cual ColaCao y el Consejo Superior de Deportes
(CSD) se han propuesto cumplir los suenos
deportivos de ninos y jovenes de nuestro pais,

fomentando el deporte base. En la primera edicion
del programa, que tuvo lugar el ano pasado,
otorgaron 300.000 euros en becas, a través de 18
becas y favoreciendo directa e indirectamente a mas
de 13.000 niAos y jovenes de nuestro pais.

Hoy, ColaCao estrena su nueva campafa, dando el protagonismo a diversos perfiles de sus
consumidores e incidiendo en los diversos momentos de consumo del producto. Y lo hace
estrenando claim, “Eso tan tuyo”, que busca transmitir los valores que unen a la marca con sus
consumidores desde hace 75 anos: la autenticidad y la cercania.

EL CACAO NATURAL. EN EL ALMA DE COLACAO
DESDE SU NACIMIENTO

ColaCao es la marca mas consumida de cacaos solubles en
Espana desde su creacion en 1945. Su popularidad ha
crecido ano tras afo, conquistando tanto a pequefos como
a mayores, y es que -al contrario de lo que muchos puedan
pensar- casi el 50% del consumo del producto esta en
manos de los adultos. Pero algo que se ha mantenido
invariable a lo largo de sus 75 anos de trayectoria es su
receta, elaborada con cacao natural.

conCACAO : =
NATURAL El cacao natural es aquél que no pasa por ningn proceso

quimico, es decir, que se extrae directamente del arbol del
cacaotero. se recoge a mano y se seca al sol. Después se fuesta
y se prensa. Tiene un color marran claro, €5 mas amargo y

con notas de acidez. Mantiene fodas las caracteristicas
nutricionales, de color y de sabor del cacao. Este tipo de cacao
se diferencia del cacao alcalinizado, que se somete a un
proceso quimico llamado alcalinizacion. mediante el cual se

anade una solucion con agentes correctores de la acidez. £l

resuttado-es un color mds-oscuro-(a veces incluso negro) y con

una mayor capacidad de disolucion en liuidos, como por
ejemplo.en-leche. Este-proceso de alcalinizacion hace que se
pierdan propiedades nutricionales.






